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Wprowadzenia do debaty dokonali:
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Jan Szomburg jr., Instytut Badan nad Gospodarka Rynkowa

Dr Alek Tarkowski, ICM, Zesp6ét Doradcéw Strategicznych Prezesa Rady Ministréw
Komentarz:

Prof. dr hab. Urszula Grzelonska, Szkota Gl6wna Handlowa w Warszawie

Prof. dr hab. Tadeusz Baczko, Instytut Nauk Ekonomicznych PAN

Debate prowadzita:

Prof. dr hab. Elzbieta Maczynska, Prezes PTE

Celem debaty byto poszukiwanie zwigzkéw miedzy szeroko rozumiang kulturg oraz
nauka, w tym gléwnie ekonomig. Starano si¢ pokaza¢ wptyw kultury na wyniki ekonomiczne
czy szerzej, rozwdj spoteczno-gospodarczy. Celem takim bylo réwniez upowszechnienie
istniejagcych pomystéw, a takze zebranie sugestii czy propozycji do wlasnych przemysle¢ czy

dalszych prac analitycznych, a nawet legislacyjnych.



Dr J. Koztowski przytoczyt wiele dowodéw na to, ze humanistyka czy kultura tworzytly
wizje, ktére pobudzaly wyobrazni¢ Kkonstruktoréw czy innych twércow do ich
urzeczywistniania. Nauka 1 technika dostarczaly narzedzi do spelniania marzen. Istnieja
powazne zwiazki pomi¢dzy muzyka, architekturg, sztuka, wrazliwoscig estetyczng, filozofig i
praktyka zycia codziennego. Liczni twoércy (np. A. Einstein) wskazujg na powazny wplyw
literatury picknej na ich osiggnigcia tworcze w réznych dziedzinach. Szczegdlnie widoczny
jest wptyw humanistyki na kreatywno$¢ i innowacyjnos$¢. Zmienialo si¢ réwniez znaczenie
tych pojg¢, obecnie sg szeroko otwarte na obszar kultury, a takze na poszczegdlne osoby, w

tym indywidualnych pracownikéw.

J. Szomburg wskazywat na rosngca konkurencj¢ na rynku nowych technologii, oraz na
rosnacy udzial Chin w tacznych wydatkach na B+R. Radykalnemu skrdceniu ulega cykl
dyfuzji nowych technologii. Zauwazy¢ mozna istotne zmiany w sferze konsumpcji, bowiem
$wiat odchodzi od cywilizacji przedmiotéw, na rzecz warto$ci niematerialnych. Nie chodzi tu
tylko o rosngce znaczenie licencji czy patentéw w aktywach korporacji, ale szeroko
rozumianych warto$ci kulturowych. Coraz czesciej nabywac¢ bedziemy produkty nie tylko dla
ich wartosci materialnych, ale dla takich wartosci jak przynaleznos¢ do grupy czy poczucie
wlasnej wartosci. Spada rola nowych technologii w utrzymywaniu przewagi konkurencyjne;j.
Nowe technologie sg coraz tansze, a wigc rowniez coraz bardziej dostgpne. Nalezy si¢
spodziewa¢ dopasowywania istniejacych technologii do specyficznych preferencji jednostek,
grup czy catego spoteczenstwa. Do tworzenia przetomowych innowacji, w przysziosci
zaangazowane by¢ muszg nauki humanistyczne. Niezbedny jest wigc udzial w tym procesie

socjologdéw, psychologéw czy kulturoznawcoéw.

Dr A. Tarkowski zauwaza niepokojace zjawisko odizolowywania si¢ twércéw kultury
od istniejgcej rzeczywistosci, pod hastami jej autonomii. Takie podejscie uzna¢ nalezy za
ograniczajace. Tradycyjna humanistyka traci zdolno$¢ kreowania rzeczywistosci. Najlepszym
sposobem opisania przysztej rzeczywistosci jest jej wykreowanie. Zmienia si¢ klasa, ktdra jest
w awangardzie tworzenia rzeczywistosci. Najciekawsze wartosci kultury tworza projektanci
przemystowi, projektanci grafiki, serwisow internetowych, architekci itp. Upowszechnia si¢
demokratyzacja produkcji (np. Wikipedia), gdzie amatorska produkcja wygrywa konkurencje
z produktami profesjonalnymi. W Polsce brakuje edukacji na rzecz kreatywnosci. Trudno
liczy¢ na ten rodzaj edukacji w najblizszych latach, stad, ze wzgledu na istniejgce w tym

zakresie potrzeby, moze si¢ ona pojawi¢ poza edukacja formalng. Polacy s3 jednostkami



kreatywnymi, ale brakuje im umiej¢tno$ci wspotpracy. Potrzebne sa nowe instytucje

sprzyjajace kreatywnosci.

Poproszona o komentarz do tych wystapien prof. U. Grzelonska stwierdzita, ze pigckno
jest wartoscig gospodarcza, ale ekonomisci pytajg ile ono jest warte, oraz ile ono kosztuje.
Zadata pytanie, dlaczego wszyscy musimy doptaca¢ do kultury i prébowata na to pytanie
odpowiedzie¢, uzasadniajgc jednoczesnie potrzebe rozwoju kultury. Ekonomisci nazywajg to
efektami zewnetrznymi, czy dobrami publicznymi. Zeby okresli¢ wartoéé tych efektow,
musimy wiedzie¢ na czym one polegaja. Polegaja one m.in. na oddziatywaniu na to czym jest
cztowiek, na jego zachowania itp. Mozna méwi¢ rowniez o efektach gospodarczych, a wigc
oddzialywaniu na pewng witalno$¢ kulturowg, ktéra sprzyja przedsigbiorczosci i

innowacyjnosci, czy szerzej ozywieniu intelektualnemu.

Dzieki tej witalnosci kulturowej powstaja coraz to nowe dobra, coraz lepsze czy
zdrowsze produkty, trudno jednak okresli¢ ich wartos$¢. Potrzebne s3 tu pewne miary, pewne
ilosciowe zwigzki, ktére nie zostaly jeszcze precyzyjnie okreslone. Ciagle jeszcze nie wiemy
czy kultura przychodzi tam gdzie sg ludzie wyksztatceni i posiadajacy wysokie dochody, bo
tam dobra kultury mozna tatwiej sprzedac, czy tez ludzie twérczy gromadzg si¢ tam gdzie jest
kultura, bo im to odpowiada, bo potrzebujg kultury do zycia. Ludzie chca mie¢ bogate zycie

kulturalne wspomagajace ich pracg.

W swoim komentarzu prof. T. Baczko skupit si¢ na wplywie innowacji na rozwdj
spoleczno-gospodarczy. Badania pokazuja, ze wiele znakomitych centrow naukowych, czesto
z udzialem naukowcédw zagranicznych, z olbrzymim dorobkiem, publikacjami itp. nie
posiadato przetozenia na praktyke gospodarcza, nie potrafito zainteresowa¢ swoimi
produktami biznesu. Problemem jest tu transfer technologii, luka informacyjna miedzy
srodowiskami naukowymi a $srodowiskami biznesowymi (asymetria informacji). Przyktadem
moze tu by¢ doskonaly klaster naukowo-badawczy, zatrudniajacy 2 tys. pracownikéw, z

nowoczesng komunikacjg wewnetrzng, ale zerowa komunikacjg zewngtrzna.

Znacznie latwiej wspdlpracuja ze sobg ludzie mtodzi, ktérzy bardziej sg otwarci na
nowosci, ktérzy nie maja zbyt wiele utrwalonych wzorcow zachowan. Natura zawsze byta
zrodtem ludzkich inspiracji, a zawarte w niej pigkno nie tylko urzekato ale prowokowato do
tworzenia rzeczy i zjawisk o podobnym charakterze. Nie nalezy wiec rozdziela¢ tego co
tworzymy od natury, ale z naturg laczy¢. Nabiera znaczenia rola innowacji w sektorze

publicznym, ktéry w ostatnich latach staje si¢ coraz bardziej nowoczesny i potrzebuje



innowacji. W sektorze tym pienigdze powinny by¢ wydawane réwnie efektywnie jak w

sektorze prywatnym.

Po tym wielowatkowym wprowadzeniu wywigzata si¢ interesujaca dyskusja, w ktorej
wzieto udziat 7 oséb. Zwracano uwage, ze naktady na nauke w Polsce sg Zenujaco niskie.
Roéwniez $rodki z UE w przeliczeniu na osobe sg nizsze niz w innych nowych krajach Unii.
Ale problemem sg nie tylko pienigdze. Jeszcze wazniejsza jest umiejetnos¢ wartosciowania,
czy mierzenia wynikéw. Umiejetnos¢ taka pozwoli na swiadome podejmowanie decyzji w
kwestii finansowania projektow. Przy ograniczonych naktadach kluczowego znaczenia
nabiera wlasciwy wyboér projektéw do finansowania. Wazng sprawg jest udziat odbiorcéw w
kreowaniu, tworzeniu czy modelowaniu nowych produktéw. Pozwoli to na finansowanie
eksperymentéw, a takze innych przedsiewzig¢, ktére nie koniecznie w sposéb bezposredni

muszg oddziatywac na efektywnos¢ ekonomiczng.

Dyskutanci doceniali znaczenie wspélpracy, ktéra stanowi zasadniczy element kultury.
Wspétpraca ta np. migdzy zespotami naukowymi ma obecnie niemal wylacznie charakter
deklaratywny, co oznacza, ze teoretycznie wszyscy wspotpracujg ze sobg, w rzeczywistosci
natomiast kazdy chce mie¢ ,,wlasne podwoérko”. Brak wspdlpracy jest przyczyng niskich
nakladéw na badania, ograniczonej wspélpracy z zagranicg itp. Brak wspétpracy rzutuje
rOwniez na ograniczony przeptyw informacji, takze tych dotyczacych innowacyjnosci, na co
istnieje wiele dowodéw. Nalezy przyspieszy¢ prace nad miernikami dobrobytu, w ktérych
uwzgledniane sg dobra kultury. Trwaja prace na ten temat, ale sg rozproszone, wskazana
bytaby ich koordynacja. Powinnismy zintensyfikowa¢ prace nad strategiag innowacyjng dla
Polski. Chociaz okres transformacji przynidst w tym zakresie korzystne zmiany, to jednak
obecny kryzys nadaje innowacjom znacznie wyzszg range¢. Coraz wigksze S$rodki sg

przeznaczane na innowacje w kulturze.



